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EVANGELIZAR A LOS JÓVENES EDUCÁNDONOS EN INTERNET 

A lo largo de estas páginas Daniel Pajuelo, religioso marianista e ingeniero informático, más conocido en la Red como 

smdani
i
, nos cuenta cómo hacer del ciberespacio un lugar para despertar y fortalecer la fe. Es una necesidad 

acercarnos a este universo virtual con una mirada de fe, para hacer oír la voz creyente, y proponer la bienaventuranza 

del Evangelio. Esto requiere que los mismos que acompa¶amos a j·venes ónos eduquemosô en un medio que todavía 

sigue siendo inhóspito para muchos. 

El autor, desde su dominio de los TIC y la experiencia personal, nos adentra, sin miedo, de manera propositiva y 

didáctica, a Internet y sus posibilidades evangelizadoras. 

1. Desde mi experiencia personal 

 

a. Noviembre de 1995 

Son las 7.42 am, salgo raudo de la comunidad, bajo al garaje a por la bici y en 13 minutos me 

planto ante la puerta de la Escuela de Informática. Mientras cando la bici resuenan en mi 

ƳŜƴǘŜ ƭŀǎ ǇŀƭŀōǊŀǎ ǉǳŜ Ŝǎǘŀ ƳŀƷŀƴŀ ƘŜƳƻǎ ǊŜȊŀŘƻ Ŝƴ [ŀǳŘŜǎΥ ά;ƭ ŜƴǾƝŀ su mensaje a la tierra, 

y su Palabra corre velozέΦ !ȅŜǊ ƳŜ ǊŜǎŜǊǾŞ Ŝƭ ŀŎŎŜǎƻ ŀ ǳƴ t/ ŘŜ ƭŀ ŜǎŎǳŜƭŀΣ Ŝǎǘłƴ Ƴǳȅ 

solicitados, y tuve que apuntarme de 8 a 9 am. No importa, el esfuerzo vale la pena. Subo las 

escaleras de dos en dos, son las 7.58 am, ¡no lo puedo creer! hay cola para entrar. En cuanto 

abren entramos en avalancha. He tenido que coger un ruinoso 386, los 486 y Pentium I con 

Windows 95 escasean. Tras encenderlo obtengo acceso al prompt del MS-DOS, tecleo: 

C:\> telnet ceratonia.eui.upv.es 

user: dapavaz 

password: ********* 

Estoy algo nervioso, apenas llevo un mes en la escuela y todavía no estoy familiarizado con los 

comandos UNIX. Tecleo el comando mágico: 

#pine 

Una pantalla con letras verdes sobre fondo negro se abre, es el gestor de correo electrónico. 

Reviso la bandeja de entrada. Un mensaje de Colombia, es Manuel, un hermano marianista, 

otro de los foros de Pascal de la Politécnica de Madrid, y otro de Samira, una chica de Emiratos 

Árabes que conocí en las news de alt.religion. La barriga me duele, casi no he desayunado, y 

estoy nervioso. Tres personas me han escrito desde tres puntos del planeta, Colombia, Madrid, 

Emiratos Árabes. ±ǳŜƭǾƻ ŀ ǊŜŎƻǊŘŀǊ Ŝƭ ǎŀƭƳƻ ŘŜ Ŝǎǘŀ ƳŀƷŀƴŀΥ άǎǳ tŀƭŀōǊŀ ŎƻǊǊŜ ǾŜƭƻȊέΦ Levanto 

la cabeza y miro a mi alrededor, 31 personas más tienen su mirada fija en los monitores, 31 

privilegiados más están conectados a Internet. Me doy la vuelta, justo detrás de mí está el 

cubículo de cristal con los servidores y el administrador, cuasi una deidad en mi escuela. 

Decenas de luces parpadean, cada una de ellas indica la llegada o salida de bytes de 

información hacia el mundo exterior. Bajo mis dedos el teclado, frente a mis ojos el monitor, 

Ŝƴ Ƴƛ ƳŜƴǘŜ ǳƴ ǇŜƴǎŀƳƛŜƴǘƻΥ άŜƭ ƳǳƴŘƻ ǎŜ Ŝǎǘł ƘŀŎƛŜƴŘƻ a¦¸ ǇŜǉǳŜƷƻέ, y en mi corazón 

ǳƴŀ ǇǊŜǎŜƴŎƛŀΥ ά5ƛƻs está aquí, en mí, Dios está brillando en el tubo de este monitor, está 

corriendo por el cable de red, está viajando al satélite y descendiendo en otra región del 

ǇƭŀƴŜǘŀέΦ ±ƛǾƻ Ŝƴ un mundo con millones de seres que se buscan unos a otros, y la mayoría no 
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sabe, que a quien buscan es a Dios, y su corazón no hallará descanso hasta encontrarle. Hoy 

soy testigo de lo que está por venir en los próximos diez años, un mundo mucho más pequeño, 

entrelazado, intercomunicado, de millones de seres que buscan, que preguntan, que ansían, 

ǉǳŜ ŀƴƘŜƭŀƴΣ ǉǳŜ ǘŜǎǘƛƳƻƴƛŀƴΣ ǉǳŜ ǎŜ ǊŜŦǳƎƛŀƴΧ ȅŀ ƴŀŘŀ ǾƻƭǾŜǊł ŀ ǎŜǊ ŎƻƳƻ ŀƴǘŜǎΣ ƭŀǎ 

fronteras se desdibujan.  

b. Enero de 1999 

Tras dos intentos fallidos, al final consigo conectarme. El módem comienza a pitar, el 

proveedor valida mi usuario e inmediatamente después se abre el navegador. 

He pasado dos años de noviciado totalmente desconectado de la informática. En este tiempo 

los ISP han comenzado a ofrecer en España conexiones dial-up a Internet. Por 145 pesetas la 

hora podemos conectarnos en mi comunidad a la Red de Redes.  

Cada minuto cuenta, así que voy rápido. Mientras el correo se descarga voy registrándome en 

Geocities. Dicen que te dan 20 megas de espacio para montar tu web, a cambio te ponen algo 

de publicidad. Lo he meditado durante mucho, mucho tiempo, ha llegado el momento. 

Cierro el navegador. Windows 98 me pregunta si deseo desconectarme de la línea, SÍ. Ya tengo 

el espacio reservado en Geocities. Ahora manos a la obra con la web. 

Dos semanas más tarde, desde la Escuela de Informática, subo los ficheros por FTP al servidor 

de Geocities.  

ftp.geocities.com\> Data transfer finished 

Abro el Netscape, y tecleo la dirección 

http://www.geocities.com/Heartland/Garden/7475 

Ahí está, Ágora SM, la web de los religiosos marianistas de España ofreciendo recursos a todos 

ƭƻǎ ǉǳŜ ōǳǎŎŀƴΥ ƳǵǎƛŎŀΣ ƻǊŀŎƛƻƴŜǎΣ ƛƳłƎŜƴŜǎΣ ŜǎŎǊƛǘƻǎΧ Los seres que buscan, comienzan a 

entrar, en el primer mes sumo 100 visitas distintas de todo el mundo. Los que buscan 

comienzan a pedir, los que encuentran también a dar, y todo va creciendo, va construyéndose 

una nueva casa, hecha por todos, con pedazos de cada uno. Somos seres que nos buscamos 

unos a otros, muchas veces sin saber que a quien buscamos es a Dios.  

Dos años más tarde esta web llegará a ser el portal de la Familia Marianista de España, Ágora 

Marianistaii. Hoy, en el 2007, el portal soporta unas 30.000 visitas de IPsiii distintas por día, 

corre sobre 3 servidores dedicados, y sigue creciendo, entretejiéndose con los pedazos de mi 

vida, de la tuya, de la de todos los que dan gratis porque saben que gratis lo han recibido. 

2. La Red, un ciberespacio de relaciones 

Desde el día en que me conecté a la red y recibí un correo electrónico de otra persona que, 

desde el otro lado del planeta, se interesaba en hablar conmigo, entendí que el mundo estaba 
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cambiando dramáticamente rápido y que el futuro de las relaciones humanas estaría muy 

influenciado por la comunicación instantánea que ofrecían las Nuevas Tecnologías.  

El hombre y la mujer estamos hechos de relaciones. Establecemos relaciones con nosotros 

mismos, con otras personas y con objetos desde recién nacidos. Configuran nuestros 

esquemas morales, forjan nuestros deseos, desarrollan nuestros miedos, despiertan nuestra 

ƛƴǉǳƛŜǘǳŘ ǊŜƭƛƎƛƻǎŀ ƻ ƭŀ ƛƴƘƛōŜƴΧ Ŝƴ ǊŜƭŀŎƛƽƴ ŀǇǊŜƴŘemos a pedir, a recibir y agradecer, a dar, 

en definitiva a amar, también a odiar y vengar. A través de la Red también nos relacionamos, y 

estas relaciones virtuales son tan reales como las del mundo físico. Por ello, en este entorno, 

cultivamos el don de la amistad, compartimos la fe, enfrentamos los peligros de cualquier 

relación insana (huiŘŀΣ ƳŜƴǘƛǊŀΣ ŘŜǇŜƴŘŜƴŎƛŀΣ ǇƻǎŜǎƛǾƛŘŀŘΧύΣ ƴƻǎ ŜƴǊƛǉǳŜŎŜƳƻǎ 

intelectualmente, confrontamos nuestras ideas, etc. 

Internet es nuestro aliado  

No me canso de decírselo a los padres que vienen preocupados por si deben o no dejar a sus 

hijos usar Internet. Internet es un aliado en la educación, no un enemigo. Pero para que sea 

así, debemos conocer las peculiaridades de este entorno de relaciones, identificar los peligros 

y aprovechar las oportunidades.  

Si en Internet se desarrollan las relaciones como en el mundo real, ¿se puede uno relacionar 

con Dios a través de este medio? ¿se puede despertar la fe, compartirla, fortalecerla? Sin lugar 

a dudas la respuesta es Sí. No sucede de la misma manera que en la realidad tangible, pero 

podemos aplicar las leyes de las relaciones del mundo físico sin mucha variación.  

Una de las características peculiares de las relaciones en la Red es la fuerte tendencia a crear 

comunidades. Su estructura híper-enlazada propicia la creación de grupos de personas que se 

enlazan unas a otras creando, según afinidades e intereses, comunidades. Esta es una de las 

grandes potencialidades de Internet: la comunidad. Más adelante, explicaré como explotar 

esta característica para la pastoral. Antes quiero mostrar cual es el nivel de penetración de la 

Red en los hogares españoles y describir el perfil del internauta medio. 

3. Algunos datos de interés: Uso de Internet en España 

Para acceder a Internet necesitamos un ordenador, conexión a Internet y conocimientos para 

movernos por este espacio, básicamente navegación, gestión del correo y manejo de ficheros. 

No todo el mundo dispone de estas tres cosas, lo cual determina en cierto modo el perfil de las 

personas que nos movemos en este espacio, es evidente. Gracias al Estudio General de medios 

de la AIMCiv de 2006 podemos aproximar el perfil de los navegantes y conocer el uso que en 

España se hace de Internet. 
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Esta gráfica muestra la evolución del uso de Internet en los últimos 10 años. Como podemos 

ver, y a pesar de las dificultades con que se encuentra nuestra sociedad para acceder a las 

Nuevas Tecnologías, no  ha parado de crecer. 

Según el estudio, cuyos datos no citaré continuamente para no entorpecer la lectura, la 

inmensa mayoría accede a Internet desde su casa, hace 8 años se hacía más desde el trabajo o 

la universidad. De los que acceden desde casa el 90% lo hacen con banda ancha. 

Prácticamente no hay usuarios que utilicen la línea telefónica convencional. Los paquetes de 

conexión 24h con ADSL son los más utilizados, lo que permite no preocuparse por el número 

de horas que se pasa conectado, y tener acceso a contenidos que generan mucha 

transferencia como vídeos, música, descarga P2P (emule, bitTorrent), etc.  

Los servicios que más se utilizan son por este orden: correo electrónico, navegación, 

mensajería instantánea, intercambio de ficheros P2P (emule, bitTorrent). Los usuarios son 

fundamentalmente pasivos, ya que tan sólo un 20% dispone de página web personal o de blog 

que actualice. 

No digo nada nuevo si digo que la actividad más realizada en la navegación son las búsquedas 

y el buscador más utilizado es Google. Después está la lectura de noticias, la consulta de 

mapas, la descarga de software y de música, como actividades favoritas, siempre que sean 

gratuitas. Los contenidos de pago tienen muy poco éxito. Como veis son actividades 

fundamentalmente pasivas, en las que el usuario obtiene información, no tanto la comparte. 

Los mayores problemas que ven los usuarios son por este orden: publicidad excesiva, virus o 

programas dañinos, baja velocidad, falta de seguridad, y alto coste. 

4 de cada 10 internautas tiene entre 24 y 35 años. Menores de 20 años y mayores de 45 hay 

pocos usuarios.  Más de la mitad están solteros. Respecto a las relaciones personales, 4 de 

cada 10 usuarios han ŜǎǘŀōƭŜŎƛŘƻ ƴǳŜǾŀǎ ǊŜƭŀŎƛƻƴŜǎ ǇƻǊ LƴǘŜǊƴŜǘΣ ȅ нΩр ŘŜ Ŝƭƭƻǎ Ƙŀƴ 

desarrollado la relación fuera de la Red.  
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7 de cada 10 usuarios son trabajadores, sólo 2 de cada 10 son estudiantes. Tendencia que se 

ha invertido con el paso de los años. Además, casi, la mitad tiene estudios universitarios. Un 

dato interesante, 7 de cada 10 internautas lee bien el inglés, y en la misma proporción son 

hombres. A nivel informático la mayoría tiene unos conocimientos medios. 

Nuestro público 

Así pues, cuando pensamos en el perfil de la gente a la que dirigimos una acción pastoral a 

través de Internet, hemos de pensar en gente joven, con estudios, más inclinados a buscar 

información que a compartirla, que rechazan la publicidad como un mal y que utilizan el correo 

electrónico y la navegación como principales herramientas de comunicación en la Red. 

4. La Red, un espacio potencial de evangelización. 

Los cristianos tenemos un mensaje antiguo, no anticuado. El Amor de Dios manifestado a los 

hombres en Cristo Jesús sigue siendo hoy el centro de nuestra predicación, también en la Red. 

Sin embargo no podemos predicar este amor de la misma manera que se hace desde un 

púlpito, en un campamento, con un cine fórum, en la asistencia directa a enfermos, con una 

ƭŜŎǘǳǊŀΧ ǘǊŀǎƭŀŘŀǊ ƭŀǎ ǇǊƻǇǳŜǎǘŀǎ ǇŀǎǘƻǊŀƭŜǎ ŘŜƭ ƳǳƴŘƻ ŦƝǎƛŎƻ ŀƭ ǾƛǊǘǳŀƭ ǎƛƴ ŀŘŀǇǘŀŎƛƽƴ ǇǊŜǾƛŀ 

lleva al estrepitoso fracaso.   

4.1. Ejemplos de propuestas pastorales en la Red que fracasan. 

 Colgar una inmensidad de documentos, fotos, textos y reflexiones, pensando que así 

alguien las encontrará y le ayudarán en su vida. Uno de los problemas de la red es la 

saturación de información. Hay que ayudar a los usuarios a discernir la información 

que le interesa, más que darles toda una biblioteca para que busquen en ella. Para ello 

la información que colguemos debe estar bien clasificada, comentada y optimizada 

para los buscadores, además de ofrecerla y proponerla a los usuarios en el momento 

adecuado. Por ejemplo, las cartas apostólicas del Papa siempre están accesibles en la 

Red, pero tiene más valor el informar de su contenido cuando el contexto social de 

nuestros usuarios les genera la necesidad de leerlas. Se trata de ser intermediarios 

entre el inmenso arcón de los tesoros de nuestra fe y las inquietudes de las personas. 

Citar en el momento adecuado a San Agustín y poner un enlace a sus Confesiones vale, 

en la Red, más que colgar todas sus obras y escritos sobre él. 

 Trasladar revistas o publicaciones que existen en papel a la Red, pensando que así las 

leerá más gente, llegará más lejos. Es lo mismo de arriba, más saturación. Esta 

iniciativa sólo sirve para tener un repositorio digital público de nuestra revista, pero no 

aporta nada pastoralmente hablando. Una revista en la Red tiene sentido si aporta 

interacción con el usuario. Aunque el usuario es fundamentalmente pasivo tiende a 

vincularse más con aquellas páginas que le permiten participar de alguna manera: 

dejando un comentario, votando una encuesta o una noticia, incluso llegar a decidir 

que noticias aparecen en portada o no. Sólo tenemos que fijarnos en los periódicos 

digitales, además de trasladar sus contenidos del papel a la Red han añadido: 

interactividad con foros y votaciones, actualizaciones en tiempo real de noticias, 

documentos multimedia (video, sonido, fotos). 
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 Hacer envíos masivos, por correo electrónico ,de presentaciones o reflexiones. Por muy 

bonitas y significativas que sean las presentaciones, esta práctica se asemeja al spamv, 

al enviar sin consentimiento del receptor un montón de kilobytes a su buzón. Una 

práctica de uso ético de Internet es no enviar nada a los usuarios que no hayan pedido, 

y la debemos tener muy en cuenta en nuestras actividades pastorales. Lo contrario 

genera un inmediato rechazo, y más si las personas a las que les enviamos el correo no 

nos conocen personalmente. El correo electrónico es un gran aliado en el trabajo 

pastoral en Red, ya que el 100% de los usuarios lo consulta de forma frecuente, y le 

presta más atención que a los contenidos web. Debemos potenciar los mecanismos de 

suscripción, que permiten a los usuarios recibir en su buzón las actualizaciones de 

nuestros contenidos y servicios en Internet. Los usuarios dejan de visitar incluso 

aquellas páginas que más les han gustado, pero nunca dejan de abrir su correo. 

Siempre y cuando no les saturemos con muchos mensajes tendremos aquí una 

posibilidad de recuperar nuestra relación con ellos. 

4.2. Una realidad virtual que aprovechar: La Comunidad. 

Como ya comenté más arriba, la estructura de la red potencia la creación de comunidades. 

Nuestro concepto cristiano de comunidad es distinto del que se maneja en este ámbito. 

Para nosotros la Comunidad tiene por centro a Cristo, él es el que nos convoca, la 

comunidad es misionera, no se constituye para estar a gustito, sino para testimoniar el 

Amor de Dios y su Presencia entre nosotros. En la Comunidad religiosa el individuo sabe 

que ha de negarse muchas veces a sí mismo por amor. La comunidad cibernética tiene por 

centro un interés, un gusto común, hay comunidades centradas en la informática, otras en 

la fotografía, los deportes, ƭƻǎ ŎƻŎƘŜǎΧ ǎǳ Ŧƛƴ Ŝǎ ǊŜǳƴƛǊ ŀ ǇŜǊǎƻƴŀǎ Ŏƻƴ ƭŀ ƳƛǎƳŀ ƛƴǉǳƛŜǘǳŘ ȅ 

potenciar sus relaciones. Una persona puede pertenecer a muchas comunidades 

cibernéticas, tantas como intereses tenga. 

En el ámbito pastoral, creo que tenemos que explotar esta cualidad de la Red, creando 

comunidades cibernéticas pero cuyo núcleo es una Comunidad religiosa, personas que se 

saben llamadas, con una misión. Por eso las iniciativas pastorales en Internet más 

significativas son aquellas que tienen a una comunidad detrás: un grupo parroquial, un 

ƳƻǾƛƳƛŜƴǘƻ ŘŜ LƎƭŜǎƛŀΣ ǳƴŀ ŎƻƴƎǊŜƎŀŎƛƽƴ ǊŜƭƛƎƛƻǎŀΣ ǳƴŀ ŎƻƳǳƴƛŘŀŘ ŘŜ ŦŜΧ  

Los primeros exploradores pastorales de la Red eran solitarios francotiradores que 

dedicaban horas y horas a crear nuevos espacios, subir materiales, atraer visitantes. El 

problema es que una sola persona no puede mantener durante mucho tiempo un espacio 

actualizado, atender a los usuarios y mantener una alta calidad de contenidos, sin hablar 

de los costes económicos que puede acarrear un gran proyecto.  

La grandeza de la Red es que cualquiera puede crear algo nuevo, y dar de sí al mundo, 

pero la verdad es que en solitario no se llega muy lejos. De poco sirve que tengamos un 

gurú de la informática en nuestra congregación, o comunidad de fe, si no es toda la 

comunidad la que se implica en el proyecto.  
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"Os doy un mandamiento nuevo: que os améis los unos a los otros. Que, como yo os he 

amado, así os améis también vosotros los unos a los otros. En esto conocerán todos que 

sois discípulos míos: si os tenéis amor los unos a los otros."vi 

La vida de la comunidad es el mejor testimonio de la presencia del Resucitado. Si 

conseguimos crear este tipo de comunidad en la Red estaremos, no sólo ofreciendo 

contenidos religiosos, sino evangelizando. 

4.3. Herramientas para evangelizar en la Red. 

Comento a continuación algunos de los medios más interesantes para promover iniciativas 

pastorales en Internet. Mi recomendación es evitar la publicidad en todos ellos. La 

publicidad es, como revela el estudio de AIMC, el peor problema de la Red según los 

internautas. Es inevitable que el usuario vincule publicidad a beneficio económico, lo cual 

contradice el mensaje central de nuestra predicación: la gratuidad del Amor de Dios. A 

veces no la podemos evitar porque hacemos uso de herramientas de terceros financiadas 

con publicidad. Siempre que podamos es bueno evitarla. 

4.3.1. Listas de correo 

Una lista de correo permite enviar correos electrónicos a todo un grupo de personas. 

La lista puede administrase localmente con nuestro gestor de correo, o a través de un 

servidor externo. Según la política aplicada, hay listas en las que sólo pueden enviar 

mensajes el administrador (newsletter o boletín), se utilizan, por ejemplo para 

informar de novedades en una web, otras permiten participar a todos sus miembros 

(mail group o grupo de correo), promueven la comunicación entre sus participantes. 

Para la gestión de un boletín basta con nuestra libreta de direcciones, para crear un 

grupo de correo tenemos que recurrir a un servidor externovii.  

 

Nunca debemos incluir en una lista de correo a alguien que no lo solicite. Recibir un 

boletín no solicitado genera rechazo y desconfianza en quien lo recibe, y si abusamos 

de esta práctica acabaremos siendo incluidos en las listas negras de spammers. Las 

listas de correo abiertas generan mucho tráfico y pueden acabar saturando a sus 

participantes, si alguno de ellos no solicitó pertenecer a la lista puede sentir esta 

práctica como un ataque. 

 

V Podemos crear un boletín para: 

Á Informar periódicamente de las novedades de una web. 

Á Anunciar eventos como conciertos, encuentros, oraciones. 

Á Enviar la homilía dominical o comentarios al evangelio de cada día. 

Cuando un usuario se suscribe a un boletín debemos informarle del tráfico que genera 

aproximadamente. Un usuario que se suscriba al boletín de nuestra web pensando que 

de tarde en tarde recibirá un mail y termina recibiendo uno o más correos diarios 

acabará por desapuntarse y descontento con el servicio.  

 

V Crearemos un grupo de correo para: 
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Á Una comunidad de fe que se reúne periódicamente y necesita 

permanecer comunicada de reunión a reunión. Puede ser un grupo de 

catecúmenos o de laicos de una misma comunidad. A través de la lista 

pueden continuar el diálogo que ha comenzado en una reunión, enviar 

inquietudes, fotos, movilizarse rápidamente ante una situación. 

Á Un equipo de colaboradores o voluntarios. El grupo de correo permite 

coordinar el trabajo, las actividades. Por ejemplo, podemos crear una 

lista para los agentes de pastoral de un colegio, de tal manera que 

puedan coordinarse, intercambiar materiales. 

Á Un grupo de personas vinculadas a un proyecto temporal. Este tipo de 

lista es útil para un grupo que se prepara para peregrinar. Podemos 

crear un grupo de correo para unos jóvenes que van a ir a Taizé en 

verano, promover el conocimiento mutuo, intercambiar las 

motivaciones, informar y coordinar el viaje. 

 

Un grupo de correo no ha de tener más de 50 miembros. Si se prevé mucha 

participación o un alto número de usuarios es mejor utilizar un sistema de foros. 

También deben tener uno o más animadores, que velen por la calidad de la 

comunicación, controlen el spam, animen a los usuarios a participar. 

 

4.3.2. Una página Web. 

Una página web es la forma de presentar contenidos híper-enlazados en un 

ordenador. Las páginas web suelen ofrecer el plato suculento de los internautas: 

información. Tienen carácter estático, aunque pueden dinamizarse.  

 

Podemos crear una página web para: 

Á Presentar un grupo, colegio, proyecto. Esta es una función 

básicamente informativa. La dirección de esta web puede ir a pie de 

página de un folleto, de un libro, de un cartel, como una invitación a 

entrar para ampliar información. 

Á hŦǊŜŎŜǊ ǊŜŎǳǊǎƻǎΥ ŘƛƴłƳƛŎŀǎΣ ƻǊŀŎƛƻƴŜǎΣ ǇǊŜǎŜƴǘŀŎƛƻƴŜǎΣ ƭŜŎǘǳǊŀǎΧ 9ƭ 

mero hecho de colgarlas en una página no supone ninguna labor 

pastoral. Esta tarea ha de ir acompañada de una buena clasificación y 

sobretodo una buena difusión. Conforme se publican los recursos se 

pueden ir anunciando en un boletín, o en medios no virtuales. 

Á Mostrar noticias, artículos de actualidad. Aquí la web toma forma de 

periódico o revista. Es vital su actualización periódica, si no el interés 

de los internautas por ella decae rápidamente. Los usuarios no suelen 

visitar las webs periódicamente para ver si se han actualizado, si 

queremos que sean fieles hemos de ofrecerle la posibilidad de 

inscribirse a un boletín de correo que les informe de las 

actualizaciones u ofrecer feeds vía RSSviii. 

 

Una página web debe reunir algunos requisitos: 
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Á Tener una temática bien definida. Una página que trata de todos los 

temas acaba por no tratar ninguno en profundidad. Los internautas 

vinculan su recuerdo de las página web a su temática, si no son 

capaces de identificar su temática las olvidan con más facilidad. 

Á Diseño optimizado para ser indexadas por los buscadores. A la hora de 

hacer la web hay que seguir unas pautas que mejoran su indexación 

en buscadores. Si la información que hay en la web no aparece en los 

buscadores casi podemos decir que NO EXISTE. 

Á Tener como máximo dos niveles de profundidad, a lo sumo tres. Si el 

nuevo usuario ha de bajar más de tres niveles en la web se habrá 

perdido, y aunque encuentre algo interesante no sabrá cómo volver a 

ello. 

Á Tener una dirección fácil de recordar, sin guiones. 

Á No mostrar más de 7 elementos en cada menú. 

Á Ofrecer un diseño gráfico unificado en todas las páginas. 

Á Evitar los elementos animados, descentran la atención, y en poco 

tiempo cansan al usuario. 

Á Ofrecer algo diferente, original, único. No sirve de mucho que 

dupliquemos contenidos. 

 

4.3.3. Foros. 

Los foros son la herramienta más potente para crear comunidades cibernéticas. 

Permiten a los usuarios vincularse a una comunidad, participar en debates, 

intercambiar recursos, valorar la participación de otros usuarios. Por su carácter 

interactivo requieren de un fuerte equipo de animadores que fomenten el diálogo, 

velen por el respeto y la calidad de los contenidos que se vierten, acojan y orienten a 

los usuarios. Este equipo de animadores es en unos foros pastorales la Comunidad de 

fe, que se siente llamada a hacer de este espacio un lugar de crecimiento en la fe, por 

encima de sus intereses personales. 

 

A la hora de crear unos foros que generen Vida debemos tener en cuenta algunas 

orientaciones: 

Á Para que funcionen hay que imprimirles una gran cantidad de energía 

inicial, en promoción, animación, convocatoria. El mero hecho de 

crear un foro no garantiza la participación de los usuarios, y menos 

que esta participación sea de calidad. Hay que anunciar las temáticas 

en otras páginas web, en revistas, en listas de correo.  

Á Los internautas agradecen enormemente los lugares en los que 

pueden expresar su opinión, inquietudes. Hay que allanar al máximo 

posible el camino para que esto sea posible: no forzar el registro para 

poder escribir, utilizar una estructura sencilla y familiar de foros, 

conseguir que las temáticas aparezcan en los buscadores y sean 

fácilmente localizables. 
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Á Esta apertura total requiere por otro lado una labor enorme de 

moderación, es fácil encontrarnos con intervenciones irrespetuosas, o 

spam en los foros. Hay herramientas de moderación que permiten 

mantener a raya a estos usuarios una vez localizados. Si un usuario 

escribe su parecer con sinceridad y le contesta otro insultándole 

puede dolerle tanto que decida no volver a participar. La labor de 

moderación no sólo ha de ser eficaz sino rápida. Eso sólo se consigue 

con un gran equipo de moderadores. 

Á Unos foros abiertos, con buenos animadores y de calidad en 

contenidos, en seguida generan vida, mucha VIDA. Sus usuarios abren 

blogs y visitan los de los demás usuarios, abren nuevas temáticas que 

a su vez atraen a más usuarios, hacen kedadas para conocerse en la 

vida real, comparten pública y privadamente inquietudes, abren 

galerías de fotos. Toda esta vida puede ser canalizada por la 

Comunidad que anima los foros: convocando encuentros oficiales de 

foreros, orientando la energía hacia la acción social. 

Á La Comunidad que anima los foros muestra el reflejo de su vida en 

ellos, generando nuevas relaciones o fortaleciéndolas. Tras una Pascua 

abre un foro para compartir lo que ha supuesto, tras un campamento 

cuelga fotos, anécdotas. Los visitantes descubren en todo ello una vida 

real, plena y que se derrama generosamente. 

 

Unos foros con muchas visitas generan un alto consumo de CPUix. Mantener un tiempo 

de respuesta bajo en la carga de sus páginas y una alta disponibilidad requiere una 

inversión económica mayor que la necesaria para montar una web. 

 

4.3.4. Blogs. 

La siguiente definición de Blog está extraída de microsiervosx: 

ά¦ƴ ōƭƻƎ όζōƛǘłŎƻǊŀη Ŝƴ ŎŀǎǘŜƭƭŀƴƻύ Ŝǎ ǳƴ ǎƛǘƛƻ ǿŜō Ŝƴ el que se publican anotaciones 

(historias, artículos, posts) mediante un sistema de publicación sencillo. Una de las 

principales características es que las anotaciones son cronológicas y están ordenadas 

de más recientes a más antiguas («lo más nuevo arriba»). Los blogs suelen ser 

personales, se actualizan a menudo e incluyen enlaces a otras páginas. Casi todos los 

blogs permiten la participación de los lectores mediante comentarios. Cada persona 

puede entender su ǇǊƻǇƛƻ ōƭƻƎ ŘŜ ŦƻǊƳŀ ŘƛǎǘƛƴǘŀΦέ 

 

Un Blog en sí mismo no es garantía de nada, lo que llena un Blog son las personas que 

escriben en él, tanto sus autores como sus lectores. Un Blog llega a ser un posible lugar 

de encuentro con Dios cuando se ha convertido en un pequeño hueco donde los 

corazones van a beber, y a portar su agua. Cuando detrás de un Blog hay verdaderos 

testimonios de vida en la fe, testigos del Resucitado, entonces es posible encontrar a 

Dios a través de ese espacio. Juan Pablo II ya nos lo decía a los jóvenes, ¡SED TESTIGOS, 

NO TENGÁIS MIEDO! Para poder dar los frutos del Reino un Blog debe ser la ventana 

que ayude a encontrar a esos testigos. 
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Abrir un Blog es sencillo utilizando servicios de terceros como Bloggerxi o Wordpressxii 

(no insertan publicidad, de momento). También puedes instalar tu propio sistema, el 

que utilizo y suelo recomendar es Wordpress. Los bloggers, como se llama a los 

escritores de blogs, enlazan en sus favoritos otros blogs de su interés, creando una 

malla híper-enlazada de bitácoras a la que llamamos blogosfera.  

 

Algunos consejos: 

Á Antes de abrir un blog piensa bien qué justifica abrirlo. Puede ser un 

diario personal, en el que uno se da a sí mismo, sus canciones, sus 

ŦƻǘƻǎΣ ǇƻŜǎƝŀǎΣ ǊŜŦƭŜȄƛƻƴŜǎΧ ŜǎǘŜ ǘƛǇƻ ŘŜ ōƭƻƎǎ ƴƻ Ŝǎǘł ƻǊƛŜƴǘŀŘƻ ŀƭ 

gran público, es más bien una carta de presentación del blogger cara a 

los internautas. Puede ser una revista, los blogs permiten trasladar 

fácilmente publicaciones de papel al mundo virtual añadiéndoles 

fácilmente interacción con los visitantes. Puede hablar de un tema 

muy determinado: fe y política, voluntariado, clase de religión, 

ƛƳłƎŜƴŜǎ ǎƻōǊŜ ƭŀ ŦŜΧ 

Á No se transmite lo que no se vive. No se puede hablar del amor de Dios 

si no se experimenta en la propia vida. Un blog testimonia con más 

fuerza que otras herramientas la vida de sus autores. 

Á Preséntate con una foto, un sencillo texto que exponga tus 

inquietudes, el porqué del blog. Los lectores sintonizan con las 

inquietudes del blogger y gustan de conocerlo. De algún modo 

establecen una relación con sus ideas, inquietudes. 

Á Si va dirigido al gran público actualízalo, actualízalo, actualízalo.  

Á Responde a los comentarios de tus visitantes. Genera cercanía, mejora 

la interactividad, fideliza a los visitantes. 

Á Si no es un blog personal incorpora colaboradores o créalo entre varias 

personas. El mantenimiento se hace más sencillo, se pueden atender 

mejor las reacciones de los usuarios, responderles, agradecerles, y 

sobretodo se enriquece con más puntos de vista y sensibilidades. 

Á Activa el RSS y posibilita la suscripción vía correo electrónico, así los 

internautas que lo deseen recibirán en su buzón las actualizaciones. 

Á Enlaza siempre las fuentes dando acceso a tus lectores a la fuente 

primaria. Es una regla de comportamiento ético en la Red. 

Á Enlaza a otros blogs. Los lectores agradecen que les recomienden blogs 

que son de tu interés. 

 

4.3.5. Sistemas Slashdotxiii/Barrapuntoxiv. 

Slashdot es un sitio de noticias orientado a la tecnología. Fue creado en septiembre de 

1997, y el código fuente es libre, por lo que se puede reutilizar para crear otros sitios 

de noticias orientados a otros intereses. Hay una versión española llamada 

Barrapunto, también muy popular.  

 

La originalidad y éxito del sistema radica en que: 
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Á Cualquier usuario puede enviar una noticia a la cola de noticias. 

Á Los moderadores deciden si esa noticia pasa o no a portada. 

Á Al final del día se envía a todos los usuarios suscritos un índice con las 

noticias en portada de ese mismo día. 

Á Todas las noticias pueden ser comentadas por visitantes anónimos o 

usuarios registrados. 

Á Todo usuario, a partir de cierto momento, puede moderar las 

opiniones de otros, calificándolas de divertidas, interesantes, 

inspiradas, informativas, infravaloradas, sobrevaloradas, trolls, 

inflamadoras, fuera del tema o redundantes. Las calificaciones afectan 

a la visibilidad de los comentarios, y a una puntuación o karma del 

usuario que ha sido calificado. Los usuarios con buen karma tienen 

mayor visibilidad y tienen opción de moderar comentarios de otros 

con mayor frecuencia. 

Á Todo usuario, a partir de cierto momento, puede metamoderar 

moderaciones de otros, para evitar que se abuse del sistema de 

moderación. Los usuarios que hacen moderaciones consideradas 

injustas por los metamoderadores ven disminuida su capacidad de 

moderación. 

 

Todavía no he visto ninguna web que explote este concepto a nivel pastoral, pero creo 

que tiene mucha potencialidad. Por ejemplo: 

Á Crear un inmenso portal de noticias relacionadas con la Iglesia, donde 

todos puedan participar enviando las suyas y comentando las de otros. 

Á Tener un fuerte equipo de animadores que seleccione bien las noticias, 

cuidando su veracidad, verificando la fuente, velando por el respeto. 

Á Un sistema así daría alas a muchas personas que tienen algo que decir 

pero cuya voz no llega habitualmente a los medios: misioneros en 

países olvidadoǎΣ ŦƛŜƭŜǎ ŘŜ ǇŀǊǊƻǉǳƛŀǎΣ ŜǎǘǳŘƛŀƴǘŜǎ ŘŜ ǘŜƻƭƻƎƝŀΧ 

 

4.3.6. Sistemas Diggxv/Meneamexvi. 

ά5ƛƎƎ Ŝǎ ǳƴ ǎƛǘƛƻ ǿŜō ŜǎǇŜŎƛŀƭƛȊŀŘƻ Ŝƴ ƴƻǘƛŎƛŀǎ ǎƻōǊŜ ŎƛŜƴŎƛŀ ȅ ǘŜŎƴƻƭƻƎƝŀΦ /ƻƳōƛƴŀ 

social bookmarking, blogging y sindicación con una organización sin jerarquías, con 

control editorial democrático. Los relatos de noticias y sitios webs son enviados por los 

usuarios para luego ser mostrados en la página principal por medio de un sistema 

basado en el ranking de usuarios. Esto difiere del sistema de jerarquías editoriales que 

emplean otros muchos sitios.έ (Wikipediaxvii) 

 

Digg nació en noviembre de 2004. Meneame es una versión española de Digg. 

Meneame fue desarrollado a finales de 2005. El código fuente de Digg es privado y no 

se puede reutilizar, pero el de Meneame está liberado con licencia libre, lo que 

permite crear iniciativas similaresxviii, portales de noticias enfocados hacia otros 

intereses. Ya hay más de 240 clones de Meneame, ninguno es una iniciativa pastoral. 

¿Cuándo nos lanzaremos con ello? 
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El funcionamiento básico es el siguiente: 

Á Cualquiera puede enviar una noticia. 

Á Las noticias son breves comentarios junto con un enlace a la noticia 

publicada en el blog del usuario que la postee y otro medio. 

Á Los lectores pueden ver las noticias que han sido enviadas y votarlas. 

Á Una vez la noticia recibe suficientes votos sale en portada. 

Á Las noticias se pueden comentar. 

Á Hay un sistema de karma que premia la calidad de las participaciones y 

mejora progresivamente toda la calidad del sistema. 

 

Como se puede ver es un sistema de noticias totalmente democrático, que como 

slashdot/barrapunto genera una auténtica comunidad de usuarios que se 

retroalimentan del sistema. La democratización tiene grandes ventajas, como la 

riqueza y el pluralismo, la voz para todos, pero también tiene problemas estructurales 

como la baja calidad a la que tienden las noticias si no se modera mucho y bien, los 

grupos de presión, si son muchos pueden conseguir que se publiquen sus noticias 

rápidamente. 

Sistemas así tienen mucho que aportar a la necesidad de diálogo y participación que 

tenemos todos en nuestra Iglesia. 

 

4.3.7. Otras herramientas. 

Hay otras muchas herramientas, no las desarrollaré porque no me parecen tan 

significativas como las anteriores. Son: 

Á Podcast. Es como un blog, pero lo que se cuelga son ficheros de audio. 

El blogger narra la noticia, pone música, entrevista a alguien. Se 

aproxima al concepto de programa de radio, pero es mucho más 

flexible. Los podcast comienzan a coger fuerza gracias a la enorme 

difusión de los dispositivos portátiles de música mp3. Puedes cargar el 

audio de tus podcast favoritos y escucharlo por la calle mientras vas al 

trabajo o a la escuela. Ya hay algunas iniciativas pastorales en la Red 

ǉǳŜ ƭƻ ǳǘƛƭƛȊŀƴ ǇŀǊŀ ƭŀ ƻǊŀŎƛƽƴΣ ŎƻƳŜƴǘŀǊƛƻǎ ŀ ƭŀǎ ƭŜŎǘǳǊŀǎΧ 

Á Chat. Los chat permiten establecer una conversación directa con otras 

personas. Puede ser una conversación uno a uno o con muchos. El 

problema de los chat es la moderación. Cuando creamos una sala de 

chat para que la gente hable en ella es prácticamente imposible velar 

por el buen uso el 100% del tiempo. Con la aparición de la mensajería 

instantáneaxix el uso de salas de chat en páginas web ha ido cayendo 

en desuso. Pastoralmente hablando pueden ser un recurso 

complementario a nuestra web, foro, blog, que nos permita tener una 

relación más personal con los visitantes. 

Á Intercambio de ficheros. Podemos hacer del intercambio de ficheros 

via P2P (Emule, BitTorrent) una forma de pastoral, poniendo a 

disposición del gran público música religiosa, vídeos de interés, 
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colecciones de imágenes o presentaciones. Esta tarea debe ir 

acompañada de un página web donde se vaya informando de los 

contenidos que se comparten. Existen portales cristianos (la mayoría 

de iglesias evangélicas) que explotan este concepto y han creado 

comunidades de usuarios que comparten sus ficheros. 

Á SMS: Es el acrónimo de Short Message Service. Son los mensajes cortos 

a móviles. Hoy en día podemos contratar con los proveedores de 

telefonía paquetes de envío de sms a móviles. Con el software 

adecuado podemos programar el envío a grandes cantidades de 

números de comentarios bíblicos, sugerencias para la oración diaria o 

ǎŜƳŀƴŀƭΣ ƭŜŎǘǳǊŀǎ ǊŜŎƻƳŜƴŘŀŘŀǎΧ Ŝƭ ǇǊƻōƭŜƳŀ ŘŜ Ŝǎǘƻǎ ǎŜǊǾƛŎƛƻǎ 

pastorales es que son caros. Cada sms tiene un coste asociado.  

 

Conclusión. 

Nova Bella elegit Dominus (El Señor ha elegido una nueva forma de guerrear) 

Esta es la citaxx con la que el beato Chaminadexxi animaba a sus misioneros a emplear 

nuevos medios en las nuevas batallas de la evangelización. Esto es Internet, una Nova Bella 

para todos los misioneros que han sentido la llamada de anunciar el Evangelio hasta los 

confines del mundo, también del mundo cibernético. En palabras de Juan Pablo II, un 

nuevo areópago donde llevar la Buena Noticia.  

Visitas, lecturas recomendadas 

Á «Conexiones, nuevas formas de la cultura en tiempos de Internet» ς

«Connessioni, Nuove Forme della cultura al tempo di internet». 

Antonio Spadaro, SJ. Ed. Pardes 

Á ¿Es posible encontrar a Dios en los Blogs? www.novabella.org/dios-

blog  

Á Foros de Ágora foros.marianistas.org 

                                                            
i Página personal http://smdani.marianistas.org  
ii www.marianistas.org  
iii IP es el acrónimo de Internet Protocol. Una dirección IP identifica de manera lógica y jerárquica la 
interfaz de un dispositivo dentro de una red: un ordenador, un router, una PDA. 
iv www.aimc.es  
v Envío de correo basura, ya sea publicidad, mensajes en cadena. 
vi Jn 10,34-35 
vii Google ofrece un servicio gratuito de creación de grupos de correo http://groups.google.es  
viii RSS: RSS es el acrónimo en inglés de la Sindicación Simple de Contenidos, una tecnología que permite 
el envío automatizado de contenidos de una web a programas lectores de RSS 
ix CPU es el acrónimo de Central Processor Unit. Es el procesador del ordenador, en este caso el 
encargado de gestionar las peticiones que los usuarios realizan al foro. 
x www.microsiervos.com es un conocido blog español de temática geek (frikis de la tecnología). 
xi www.blogger.com/start  

http://www.novabella.org/dios-blog
http://www.novabella.org/dios-blog
http://foros.marianistas.org/
http://smdani.marianistas.org/
http://www.marianistas.org/
http://www.aimc.es/
http://groups.google.es/
http://www.microsiervos.com/
http://www.blogger.com/start
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xii www.wordpress.com  
xiii www.slashdot.org  
xiv www.barrapunto.com  
xv www.digg.com  
xvi www.meneame.net  
xvii www.wikipedia.org  
xviii Clones de meneame: http://meneame.wikispaces.com/Clones 
xix MSN Messenger, Yahoo Messenger, Skype, Jabber. 
xx Jc 5,8: Aunque parte de una inexacta traducción de la Vulgata, le sirve a Guillermo José Chaminade 
para descubrir que Dios inspira nuevas formas de evangelizar. «El Señor ha elegido nuevas batallas y una 
nueva manera de hacer la guerra, porque ha puesto al mando de su ejército a una mujer (Débora) y ha 
tomado como soldados a hombres desarmados» 
xxi Fundador de lo que hoy se conoce como Familia Marianista. 

http://www.wordpress.com/
http://www.slashdot.org/
http://www.barrapunto.com/
http://www.digg.com/
http://www.meneame.net/
http://www.wikipedia.org/

